	Nombre de la asignatura

FUNDAMENTOS DE COMERCIO EXTERIOR


	Nivel

Profesionalización
	
	Clave

MA45


	Objetivo (s) general(es) de la asignatura

Al finalizar el curso el alumno analizará los elementos distintivos del comercio exterior y las disposiciones gubernamentales nacionales e internacionales que impulsan o restringen la exportación y la importación. Asimismo fijará los fundamentos de la mercadotecnia internacional de las empresas.




	Temas y subtemas
1.- LA ADMINISTRACIÓN EN EL COMERCIO EXTERIOR.

1.1 Importancia de los conocimientos prácticos del comercio exterior.

1.2 Interés nacional en el comercio exterior.

1.3 Ventajas de la exportación como negocio.

1.4 Panorama general de nuestro País en el ámbito de las exportaciones.

1.5 Políticas en el comercio exterior.

2.- TARIFAS DE IMPORTACIÓN Y EXPORTACIÓN.

2.1 Tarifa del impuesto general de importación.

2.1.1 Concepto y estructura.

2.1.2 Su aplicación.

2.1.3 Medidas cuantitativas de restricción.

2.2 Tarifa del impuesto general de exportación.
	2.2.1 Concepto y estructura.

2.2.2 Su aplicación.

2.3 Precio oficial.

2.4 Manuales de importación y exportación.

2.4.1 Concepto y propósitos.

3.- CONTROL DE CAMBIOS.

3.1 Concepto.

3.2 Objetivos.

3.3 Sistemas de control de cambios.

3.4 Efectos del control de cambios sobre el desarrollo del comercio internacional.

4.- COMERCIOS INTERNACIONALES SOBRE TRANSACCIONES COMERCIALES.

4.1 Carteles internacionales.

4.1.1 Concepto y objetivos.

4.2 Comercio estatal

4.2.1 Concepto y objetivos.




	Temas y subtemas
4.3 Convenios intergubernamentales sobre mercancías.

4.3.1 Concepto, tipos y efectos.

5.- INTEGRACIÓN DE MERCADOS INTERNACIONALES.

5.1 Integración de mercados internacionales.

5.2 Mercados comunes.

5.3 Organismos internacionales que influyen en el comercio internacional.

5.4 Empresas multinacionales como elementos de esfuerzo para favorecer el comercio internacional

6.- EL GATT Y LA OMC

6.1 Antecedentes.

6.1.1 Concepto.

6.1.2 Objetivos.

6.1.3 Integración.

6.1.4 Compromisos.

6.1.5 Miembros.

6.1.6 Relación del tratado en sus aspectos Internacionales.

6.2 Vigencia del acuerdo.

6.3 Principales cláusulas y principios del Gatt.

6.3.1 Estructura.

6.4 México y el Gatt.

6.4.1 México y la Carta de la Habana.

6.4.2 El Gatt y los Países de menor desarrollo.


	6.4.3 El Gatt y la política mexicana de protección a la industria.

6.5 La organización mundial de comercio.

7.- INVESTIGACIÓN Y BASES DE LA PROMOCIÓN DE MERCADOS INTERNACIONALES.

7.1 Bases de la promoción de mercados internacionales.

7.2 Investigación de los mercados extranjeros.

7.3 Principales factores que influyen en la decisión de entrar al comercio internacional.
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	Actividades de Aprendizaje
· Lecturas analíticas de textos especializados

· Análisis hemerográfico y electrónico.

· Realización de ejercicios de cálculo y análisis de importaciones y mercadotecnia internacional.

· Elaboración de un proyecto de importación tomando en cuenta las bases de investigación y bases de la promoción de mercados internacionales


	
	Evaluación
· Dos evaluaciones parciales: Reportes de lecturas y ejercicios escritos.

· Una evaluación final: Suma de parciales, proyecto de investigación y examen escrito.
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